
Jak komunikować społeczeństwu 
o potrzebie ochrony przyrody –
przepisy na kampanię cross-medialną

Agencja marketingowa Cięty Język

Poprawa stanu łączności ekologicznej jako
kluczowe wyzwanie dla ochrony przyrody

w parkach narodowych



dla
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Plan
warsztatów

Wprowadzenie

Założenia i proces

Kampania „Głowa do góry”

Warsztaty 

Podsumowanie 

2
CJ x KPN



Wprowadzenie
Kim jesteśmy i skąd
możecie nas znać?
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BLOK I
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JAK ROBIĄ TO INNI?
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Założenia i proces
Od rozmów i wywiadów,
po ogólnopolską kampanię
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BLOK II
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Edukacja turystów oraz społeczności
lokalnej w zakresie odpowiedzialnego
zachowania na terenie Karkonoskiego
Parku Narodowego.

CEL
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Research
Badania
Wywiady pogłębione
Warsztaty
Proces kreatywny
Projektowanie
Wdrożenie

PROCES
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Kampania
Głowa do góry!

BLOK III
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ZASIĘGI

Największa kampania edukacyjna w historii
KPN-u.

280 billboardów w 3 największych miastach
Polski: Warszawa, Wrocław, Poznań.

4 lokalne radia, 3 miesiące emisji spotów,
TYGODNIOWY zasięg: 576 000 osób.

2,6 miliona odbiorców na Facebooku,
348,5 tysiąca odbiorców na Instagramie.
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Mapowanie problemu/ów
Empatyzacja 
Adekwatność
Zaintrygowanie (treścią) 
Wyróżnienie/zwrócenie
uwagi (wizualnie)
Estetyka
Spójna komunikacja
wszystkimi kanałami

PRZEPIS
NA SUKCES



Warsztaty
Przepis na kampanię
cross-medialną

BLOK IV
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DESIGN THINKING
Co to takiego?
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 Empatia – słuchamy i obserwujemy. 1.

 Diagnoza potrzeb – definiujemy problem do rozwiązania. 2.

 Generowanie pomysłów – nie ograniczamy się.3.

 Prototypowanie – wizualizujemy pomysły.4.

 Testowanie – przedstawiamy, oceniamy, rozmawiamy. 5.

 ITERACJA – weryfikujemy.6.
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ZADANIE
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Dzielimy się na grupy 4-5 osobowe.1.
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2. Zagłosujcie na najbardziej ADEKWATNY dla Was problem.
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3. Po otrzymaniu problemu do rozwiązania – wróćcie do swoich
grup i rozpocznijcie dyskusję nad tematem. 
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4. Zdefiniujcie problem, nad którym będziecie pracować/który
będziecie próbować rozwiązać (komunikacyjnie). 
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5. Zacznijcie kreatywną burzę mózgów – wymyślcie jak najwięcej
propozycji hasła/haseł kampanii.
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6. Jeżeli uważacie, że Wasza koncepcja jest skończona – zbriefujcie
graficzkę. 
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7. Napiszcie 2 przykładowe posty na social media, dotyczące
Waszej kampanii oraz propozycję spotu radiowego. 

44
CJ x KPN



8. Wybierzcie osobę/osoby, która zaprezentuje/ą Wasze pomysły.
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9. Przygotujcie 5-minutową prezentację swojego pomysłu.
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Podsumowanie
Kampania – dlaczego to
takie trudne? 

BLOK V
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DZIĘKUJEMY!



PAWEŁ F. MAJKA
kreatywny
E: pawel@cietyjezyk.pl 
T: 796 11 99 71

KAROL GOŁAJ
zarządzający
E: karol@cietyjezyk.pl 
T: 792 22 94 07

E: biuro@cietyjezyk.pl

Szukasz wsparcia marketingowego? Napisz lub zadzwoń. 
Bo dobre słowo to początek.


